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Zdrowa zywnosc z Polski zdobywa swiatowe rynki
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Polska zajmuje széste miejsce w Unii Europejskiej pod wzgledem liczby producentéw

ekologicznej zywnosci. Znacznie ponizej sredniej UE lokuja sie jednak wydatki polskich
konsumentow na ekoprodukty. Dlatego wytworcy znad Wisly nastawiaja sie na eksport.

Polak wydawat Srednio 3 euro rocznie na Zywnos$¢ ekologiczna, Niemiec — 96 euro, a “statystyczny
europejczyk” — 47 euro. Takie dane opublikowala w ub.r. sie¢ [IFOAM EU. Ogromne dysproporcje
w wydatkach na zywno$¢ ekologiczng, spehiajaca standardy certyfikacji zgodne z przepisami
przyjetymi w UE (nie myli¢ z tzw. zdrowa zZywnoScia, bo to termin marketingowy), wyjasniaja,
dlaczego polscy producenci z nadzieja patrza na Zachod. — Niemcy sa krajem atrakcyjnym dla
polskich producentéw z uwagi na blisko$¢ geograficzna i znajomos$¢ obowiazujacych tam procedur,
ktore sq przeciez ujednolicone dla krajow Unii Europejskiej. Nie ukrywajmy, ze liczy sie tez
wysoka sita nabywcza niemieckich klientéw i duzy popyt na produkty premium na tym rynku —
wylicza Lukasz Gasiorowski, przedstawiciel marki Ogrody Sabinu. Pod tym brandem w matej
miejscowosci w powiecie drawskim wytwarzane sg soki owocowe, ktére z certyfikatem produktu
“bio” trafiaja na Swiatowe rynki.

Korea ceni aronie z Polski

Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych juz w 2013 r. wskazywala w dokumencie
“Sektor spozywczy w Polsce”, ze bardzo istotne dla pozyskania nowych rynkéw zbytu jest
“wzmacnianie marki polskiej zywnosci, ktéra ma by¢ synonimem produktow zdrowych o wysokiej
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jakosci” oraz “ksztattowanie wizerunku Polski jako dostawcy produktéw (...) z surowcéw
najwyzszej jakoSci, przy zachowaniu rygorystycznych norm sanitarnych”.

Lukaszowi Gasiorowskiemu udato sie zbudowac kanat dystrybucji przetworéow az do Korei
Poludniowej. — Od paru lat sprzedajemy tam nasze produkty. Szczeg6lnie duza renoma cieszy sie w
Korei polska aronia. To nasz hit eksportowy. Koreanscy klienci oczekuja przede wszystkim
produktu w okreslonej, wysokiej jakosci, a taki nasza firma jest w stanie dostarczy¢ — zapewnia
Gasiorowski, sygnalizujac przy tym istotne problemy rozwoju eksportu polskiej zywnoSci
ekologicznej: — W mojej opinii, to wcigz mocno rozbudowana biurokracja. Dodatkowo istotnym
klopotem jest znalezienie partnerow znajacych lokalne rynki, majacych zarowno zaplecze do
operowania, jak i dlugoterminowa perspektywe rozwoju na danym rynku — podkresla Gasiorowski.

Wielu producentow, niewielu przetworcow

Polski rynek ekozywnosci charakteryzuje tez kolosalna dysproporcja miedzy produkcja i
przetworstwem. Na niemal 25 tys. zarejestrowanych producentéw przypada tylko 484 przetworcow.
Dla porownania: w Niemczech przy 23 tys. producentow dziata ponad 9 tys. przetwércow. Udziat
polskich przetwércow w rynku miesci sie w przedziale ponizej 2 proc., a niemieckich przekracza 40
proc. IFOAM EU szacuje niemiecki rynek sprzedazy detalicznej zywnosci ekologicznej na niemal 8
mld euro rocznie, a polski — na 120 mln euro. Dla rodzimych wytworcow to kolejny argument, by
eksportowac ekologiczng zywnos¢ do Niemiec.

Optymalizacja kosztow eksportu nastepuje m.in. na etapie wymiany walut. — Dla firmy
prowadzacej eksport na rézne kontynenty, oprocz kursu wymiany walut, co jest dos¢ oczywiste,
istotne bedzie blyskawiczne przeprowadzanie operacji. Wsrod naszych klientow jest sporo
przedsiebiorcow korzystajacych z funkcji transakcji z portfela walutowego, ktéra pozwala
natychmiast przewalutowaC np. otrzymane od kontrahenta euro na ztotowki — zauwaza Piotr
Kicinski, wiceprezes spotki Cinkciarz.pl. Jak przypuszczaja w cytowanym powyzej raporcie
eksperci PAIilZ, prawdopodobnie tego typu mechanizmy optymalizacyjne beda coraz istotniejsze
dla rozwoju dziatalnosci, ale przyrost populacji w krajach dalekowschodnich oraz w Afryce moze
skutkowac przesunieciem kierunkdw eksportu polskiej zywnosci. Tym istotniejsze dla sukcesu
polskich przedsiebiorcow bedzie ich zdaniem dynamiczne dostosowywanie do nowych warunkow
rynkowych prezentowanej oferty oraz narzedzi biznesowych, ktérymi beda sie postugiwac.
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